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Создание и функционирование глобальной информационной среды наряду с повы-

шением скорости распространения информации благодаря развитию информацион-
ных технологий становится серьезным вызовом современного общества, приводя к 
чрезмерной когнитивной нагрузке, что ослабляет способность к критическому вос-
приятию информации и анализу получаемых данных. В статье рассмотрены концеп-
туальные процессы, лежащие в основе манипулятивного воздействия, реализуемого в 
медиадискурсе. Концептуальный анализ, проведенный на материале современного ан-
глийского языка с использованием корпуса текстов News on the Web, позволил выде-
лить и описать ключевые типы концептуального проецирования, которые формиру-
ют основу манипулятивного акта. Когнитивные процессы аналогии, метафоризации 
и эмоционализации, профилирования, атрибуции, фрейминга, скриптизации, а также 
их многочисленные комбинации представляют собой основу манипуляции, реализуе-
мой в текстах современных англоязычных СМИ. Данные процессы характеризуются 
динамичностью и полидоменностью, что усложняет их идентификацию и анализ. 
Динамический характер концептуального проецирования обусловлен закономерностя-
ми функционирования концептуальной системы экспериенсера — постоянным вос-
приятием сенсорных данных, их обработкой на доконцептуальном, концептуальном и 
категориальном уровне. Полидоменное проецирование позволяет агенсу манипуляции 
создавать многослойные концептуальные нарративы, воздействующие на различные 
уровни восприятия и интерпретации информации, усложняя распознавание манипу-
лятивного воздействия. Исследование концептуального проецирования в контексте 
манипуляции приобретает особое значение в условиях функционирования глобальной 
информационной среды, где СМИ становятся основным каналом распространения 
новостей и мнений. Понимание когнитивных и лингвистических аспектов этого про-
цесса важно для разработки стратегий противодействия манипуляций. Проведенное 
исследование способствует углубленному анализу механизмов манипулятивного воз-
действия разных типов и предлагает новые подходы к изучению механизмов их влия-
ния на сознание коллективного и индивидуального экспериенсера. 
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Общество в XXI веке живет в эпоху информационной перегрузки, 

что ведет к состоянию, которое возникает у человека при получении 
значительного объема информации за короткий промежуток времени. 
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При этом мозг не успевает обработать и систематизировать постоянно 
поступающий поток данных. С понятием информационной перегруз-
ки сопряжено понятие информационного шума, представляющего со-
бой совокупность избыточной, нерелевантной или неверной инфор-
мации, которая затрудняет восприятие, обработку или использование 
данных. Информационный шум характеризуется избыточностью, по-
вторением информации без добавления новой, отсутствием актуально-
сти, недостоверностью и искажением фактов. Состояние информаци-
онного шума заглушает, нивелирует важные сигналы и мешает прини-
мать взвешенные решения. 

Информационный поток носит фрагментарный характер; он раз-
делен на множество отдельных и часто не связанных между собой сег-
ментов, каждый из которых формирует свою аудиторию. Фрагмента-
ция информации происходит в соответствии с прагматическими ха-
рактеристиками экспериенсера, что приводит к возникновению эф-
фекта информационных пузырей, или эхокамер, которые, в свою оче-
редь, создают питательную среду для реализации манипулятивного 
воздействия, формирования альтернативной реальности, снижения 
объективности и уровня критического мышления. Последствиями ин-
формационного шума и фрагментации информационного пространст-
ва становятся снижение качества восприятия и сбой когнитивных про-
екций (Kahneman et al., 2021). 

Цель настоящей статьи состоит в исследовании механизма концеп-
туального проецирования и его роли в манипулятивных стратегиях, 
используемых в различных видах дискурса. Будут выявлены и проана-
лизированы ключевые когнитивные и лингвистические аспекты кон-
цептуального проецирования и рассмотрены его проявления в медиа-
дискурсе. 

Необходимо отметить чрезвычайно высокий интерес к изучению 
манипуляции в различных видах дискурса: в гуманитарных науках 
(Демьянков, 2018), в переводе текстов дипломатического дискурса (Bou-
dani, 2023), в политическом (Pesina et al., 2020; Polyakova et al., 2020; 
Krafft, Donovan, 2020) и цифровом дискурсе (Levitskaya, Fedorov, 2020; 
Marwick, Lewis, 2017), в соцсетях (Akram et al., 2023; Bradshaw, Howard, 
2017), в бизнес-дискурсе (Malyuga, Tomalin, 2017) и религиозном дис-
курсе (Grishenkov, Variyasova, 2019). В литературе также рассматрива-
ются вопросы противодействия манипуляции (Davidović, 2022). Как 
справедливо отмечает В. З. Демьянков, манипулятивные практики, осо-
бенно в новостных потоках, активно влияют на восприятие реципиен-
тов и могут быть представлены как «когнитивная инфекция», защита 
от которой требует когнитивных навыков и критического мышления. 
Вывод заключается в необходимости развивать концепцию когнитив-
ной гигиены для преодоления информационного загрязнения (Демь-
янков, 2017). 

В когнитивном плане манипуляция понимается как осуществление 
контроля над сознанием индивидуума, она предполагает вмешатель-
ство в процессы понимания и формирования ментальных моделей и 
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репрезентации мира (van Dijk, 2006). В настоящем исследовании мани-
пуляция трактуется как намеренное воздействие на индивидуального 
или коллективного экспериенсера с целью изменения моделей воспри-
ятия, интерпретации, мнений или поведения в соответствии с целями 
манипулятора (агенса). Манипулятивное воздействие носит имплицит-
ный характер, что препятствует осознанию экспериенсером самого фак-
та манипуляции и ее возможных последствий. 

Манипуляция основана на активной роли человека в формирова-
нии смыслов, которые создают концептуальную и языковую картины 
мира, будучи способом ментально-языкового конструирования окру-
жающей реальности. Возможность манипуляции посредством языка 
обеспечивается структурированностью сознания, способностью чело-
века устанавливать взаимосвязи между объектами и событиями, про-
гнозировать их развитие и извлекать выводное знание (Болдырев, 2023). 

Манипулятивное воздействие может осуществляться на различных 
уровнях, включая уровень индивидуального сознания. Индивидуаль-
ное сознание неоднородно, поскольку оно включает в себя не только 
когнитом, то есть совокупность познавательных способностей мозга 
(термин К. В. Анохина (2021)), но и элементы коллективного опыта и 
знаний. В этом контексте целью манипулятивного воздействия может 
быть любой сегмент (или сегменты) концептуальной картины мира. 
Манипулятор изменяет их структуру посредством введения новых или 
модификации существующих доменов концептуальной системы инди-
видуального или коллективного экспериенсера. Такие изменения мо-
гут существенно влиять на восприятие и интерпретацию информации, 
так как затрагивают как личные убеждения и ценности, так и коллек-
тивные представления и стереотипы. Любое манипулятивное воздей-
ствие способно перекраивать границы доменов, создавая новые кон-
цептуальные нарративы и изменяя способы, с помощью которых экс-
периенсер воспринимает и интерпретирует мир. 

Восприятие реальности (информации) является динамическим про-
цессом, течение которого может изменяться в зависимости от контекс-
та, целей и состояния индивидуума. Кроме того, восприятие — это ин-
терактивный процесс, для которого характерна обратная связь и необ-
ходимы постоянное обновление и адаптация на разных стадиях. Вос-
приятие как процесс включает следующие когнитивные процедуры: 
обработка сенсорных данных, которые представляют собой «сырую» 
информацию на доконцептуальном уровне, требующую дальнейшей 
интерпретации, концептуализации и категоризации. При категориза-
ции происходит связывание сенсорных данных, нейронов или группы 
нейронов (Анохин, 2021), посредством которых активируется реакция 
на определенные типы стимулов с уже существующими концептуаль-
ными схемами и категориями. Это позволяет организовать и структу-
рировать информацию: происходит формирование новых или активи-
зация существующих когнитивных моделей, обобщенных структур 
знаний о мире, которые помогают прогнозировать и интерпретировать 
информацию, основываясь на предыдущем опыте экспериенсера. Ос-
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мысление мира происходит на основе использования аналогий, кон-
цептуальных метафор и других когнитивных инструментов. Эти ин-
терпретации и структуры оказывают существенное влияние на пони-
мание и оценку событий, людей и явлений, превращая процесс вос-
приятия в сложное взаимодействие между внешними стимулами и 
внутренними когнитивными механизмами. Понимание того, как субъ-
ективные интерпретации и концептуальные структуры влияют на про-
цесс восприятия, является ключевым для критического анализа инфор-
мации и противодействия манипуляциям. 

Восприятие реальности как форма когниции основывается на сети 
взаимосвязанных концептуальных проекций. В когнитивной науке 
концептуальное проецирование имеет несколько различных интерпре-
таций, которые фокусируются на различных аспектах данной проце-
дуры. Так, при метафорическом проецировании структуры одной кон-
цептуальной области исходного домена используются для понимания 
и осмысления иной области целевого домена, что акцентирует внима-
ние на междоменных аналогиях. Концептуальное проецирование мо-
жет рассматриваться как создание новых концептуальных структур че-
рез слияние элементов различных ментальных пространств, что под-
черкивает динамичность и творческую природу сознания при форми-
ровании новых смыслов (Fauconnier, Turner, 2008). Данный процесс мо-
жет пониматься как использование определенных схем и структур для 
понимания различных концептуальных доменов. Как известно, кон-
цептуальный домен структурируется фреймом. При концептуальном 
проецировании структурные элементы одного фрейма проецируются 
на структурные элементы другого. 

Различные интерпретации показывают, что концептуальное про-
ецирование является комплексным процессом, включающим разнооб-
разные когнитивные механизмы, которые позволяют осмысливать ок-
ружающий мир через призму ранее усвоенных знаний и опыта. Од-
нако общая идея заключается в установлении соответствий между эле-
ментами различных концептуальных областей. 

В контексте манипуляции концептуальное проецирование пред-
ставляет собой основу процесса генерирования и трансляции опреде-
ленной системы смыслов через язык, а также другие знаковые системы, 
посредством которых происходит формирование или изменение опре-
деленного сегмента картины мира экспериенсера, соответствующее це-
лям и интересам агенса (коллективного или индивидуального), иници-
ирующего и реализующего манипулятивное воздействие. Концепту-
альное проецирование в акте манипуляции имеет таргетированный 
характер, так как преследует определенную цель и совершается по 
определенным мотивам, предшествующим целеполаганию (Заботкина, 
Боярская, 2024). 

Концептуальное проецирование имеет динамический характер, ко-
торый обусловлен несколькими группами факторов помимо природ-
ной гибкости и динамизма как ингерентных свойств организации кон-
цептуальной системы человека. Динамический характер процесса про-
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ецирования обусловлен флюидностью когнитивного контекста, понима-
емого как постоянно изменяющийся объем информации, знаний, ин-
терпретаций и индивидуальных инференций, которыми оперирует 
человек. Флюидность когнитивного контекста означает, что каждый 
новый фрагмент информации может изменять текущую интерпрета-
цию мира и влиять на процесс проецирования. Каждый новый опыт 
или взаимодействие с окружающим миром добавляет новую информа-
цию в когнитивный контекст, что может менять существующие кон-
цептуальные структуры и пути проецирования между ними. На дина-
мику концептуального контекста оказывают существенное влияние 
индивидуально-личностные особенности когнитивной системы инди-
видуума, то есть его когнитом. 

К индивидуальным особенностям можно отнести и эмоциональное 
состояние индивидуума, так как оно меняет приоритеты внимания, 
интерпретации и даже доступность различных концептуальных струк-
тур. Например, страх может усиливать проецирование угроз в нейт-
ральных ситуациях, создавать необходимую платформу для манипуля-
ции. Социальное и культурное взаимодействие индивидуумов влияет 
на изменения их концептуальных систем, заимствование и гибридиза-
цию элементов данных систем. 

Как мы отмечали выше, концептуальные структуры и культурные 
коды подвергаются изменениям, следуя за изменениями в структуре 
когнитивного контекста и окружающем мире. При этом необходимо 
отметить, что могут подвергаться изменениям не только отдельные 
элементы когнитивного контекста, но и то, каким образом экспериен-
сер интерпретирует данные изменения, часто реализуя индивидуаль-
ные инферентные сценарии. Таргетированное манипулятивное воз-
действие, осуществляемое агенсом путем использования вербальной 
или невербальных знаковых систем, меняет концептуальные «настрой-
ки» экспериенсера, через призму которых он воспринимает и интер-
претирует окружающий мир, формируя новые или трансформируя 
уже имеющиеся сегменты своей концептуальной системы (Там же). 

Концептуальное проецирование включает использование различ-
ных когнитивных механизмов для переноса структур из одного кон-
цептуального домена в другой. Мы полагаем, что в основе манипулятив-
ного воздействия лежит комбинация следующих когнитивных механизмов 
концептуального проецирования: аналогии, метафоризации / метафтониза-
ции, эмоционализации, профилирования, атрибуции, фрейминга и скрипти-
зации. 

Аналогия представляет собой один из базовых механизмов концеп-
туального проецирования, при котором осуществляется перенос струк-
туры и концептуальных характеристик одного домена (например, фи-
зического мира) на другой домен (например, абстрактные понятия). 
Аналогия как тип проецирования лежит в основе манипулятивных ак-
тов разного типа, которые широко используются в разных типах дис-
курса, например в рекламе: “…this new energy drink will give you wings” 
(News on the Web; далее — NOW). Продвижение нового энергетическо-



Ç. à. á‡·ÓÚÍËÌ‡, Ö. ã. ÅÓflðÒÍ‡fl 

29 

го напитка основано на проекции способности к полету для создания 
иллюзии энергии и свободы. Это усиливает восприятие продукта как 
средства, способного значительно повысить жизненный тонус и вынос-
ливость; происходит манипулирование ожиданиями потребителей. 
Использование аналогий в различных дискурсах показывает, что этот 
механизм концептуального проецирования может формировать основу 
эффективного воздействия на восприятие и интерпретацию информа-
ции. Аналогия способствует упрощению сложных концептуальных 
структур, делая их более понятными для экспериенсера, формируя за-
данные представления и эмоциональные реакции, что создает потен-
циал для манипуляции. 

Атрибуция заключается в проецировании причинно-следственных 
связей между различными доменами. Проекция известных причин и 
мотивов на новые ситуации есть естественная попытка объяснения ре-
зультата некого события в другом концептуальном контексте. Напри-
мер, утверждение “The company’s success is due to its innovative app-
roach” приписывает успех компании инновационным методам, созда-
вая четкую причинно-следственную связь, которая может быть исполь-
зована для объяснения других случаев успеха. Другой пример атрибу-
ции можно встретить в медийном дискурсе: “The increase in crime rates 
is a result of economic downturn”. В этом случае экономический спад 
рассматривается как причина роста преступности, что позволяет лю-
дям легче понять и интерпретировать изменения в уровне преступно-
сти через знакомую причинно-следственную связь. 

Аналогия и атрибуция как типы концептуального проецирования 
представляют собой два сопряженных, но различных механизма кон-
цептуального проецирования, каждый из которых играет свою роль в 
процессе понимания и интерпретации информации. Аналогия осно-
вывается на переносе структуры и концептуальных характеристик од-
ного домена на другой домен, в то время как сущность атрибуции за-
ключается в проецировании причинно-следственных связей между 
различными доменами. Аналогия есть способ упрощения (объяснения) 
сложных или абстрактных концептов через сравнение с более знако-
мыми объектами или явлениями, тогда как атрибуция основана на 
проекции причинно-следственных связей. 

Процесс метафорического (и метафтонимического) проецирования 
лежит в основе мощного инструмента воздействия на экпериенсера, 
поскольку метафоры меняют восприятие и эмоциональное отношение 
к определенному событию, формируя систему ассоциативных связей, 
задуманных агенсом манипулятивного воздействия. Например, ис-
пользование существительного crusade в его метафорическом значении 
“a vigorous campaign for political, social, or religious change” в утвержде-
нии “The government has launched a crusade against corruption in all 
sectors” формирует в сознании экспериенсера представление об энер-
гичной и решительной кампании по борьбе с коррупцией, потенци-
ально запуская процесс скриптизации, подчеркивающий необходи-
мость срочных и жестких мер. Важно отметить, что метафоризация яв-
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ляется важной концептуальной процедурой не только как средство 
вторичной концептуализации, но и как эффективный инструмент воз-
действия на общественное мнение и формирования определенных 
взглядов и установок. Метафорическое проецирование облегчает про-
цесс восприятия и усвоения информации, что делает метафору мощ-
ным инструментом воздействия в политическом и медиадискурсе для 
создания определенных образов и формирования настроений. Напри-
мер, метафоры, связанные с природными явлениями, часто использу-
ются для описания экономических или социальных кризисов: “econo-
mic storm”, “wave of unemployment”, “flood of refugees” и т. д. Метафо-
рическое проецирование не только усиливает эмоциональное восприя-
тие информации, но и формирует ассоциативные связи, которые могут 
влиять на мнение и поведение индивидуального или коллективного 
экспериенсера. 

Метафоризация тесно связана с эмоционализацией. Эмоционали-
зация представляет собой намеренное насыщение манипулятивного 
текста словами и выражениями, которые несут значительную долю 
прагматически окрашенной информации. Эмоционализация событий 
является одним из наиболее эффективных приемов манипуляции, так 
как эмоциональные триггеры вызывают немедленную реакцию, кото-
рая соответствует целевой установке агенса. Медиадискурс часто ис-
пользует эмоционализацию, включая слова и выражения типа catastro-
phe, outrage, disaster, fear, crisis, а также прилагательные типа devastating, 
shocking, vulnerable, alarming, outrageous и многие другие. Такие эмоцио-
нальные триггеры не только привлекают внимание, но и запускают со-
ответствующий процесс скриптизации, формируя определенные сце-
нарии в сознании экспериенсера. Так, подзаголовок статьи “Olympics 
boss Thomas Bach made a stunning — and hugely embarrassing — error 
when trying to put an end to the gender row that has rocked the Games” 
(NOW) изобилует прагматически окрашенной лексикой, вызывает 
сильные эмоциональные реакции и подталкивает к восприятию ситуа-
ции как крайне критической и скандальной, акцентирует внимание на 
негативных аспектах и вызывает эмоциональное возмущение, направ-
ляя восприятие экспериенсера в нужное русло. 

Восприятие информации основывается на контрасте фигуры и фо-
на, то есть на профилировании. Механизм профилирования позволяет 
акцентировать внимание на определенных элементах информации, 
создавая контраст с фоном и приводя к целенаправленной интерпре-
тации, при этом ненамеренно игнорируя остальную информацию. 
Например, акцентирование внимания на этнической или религиозной 
принадлежности может способствовать стереотипизации и возникно-
вению негативных настроений в обществе по отношению к данной 
группе: “He has accused Muslim migrants of being responsible for violence, 
crime, and unacceptable acts...” (NOW). В данном случае использование 
религиозной принадлежности как ключевого элемента вызывает у вос-
принимающего ложные ассоциации, что приводит к негативной кон-
цептуальной модуляции и усиливает предвзятость по отношению к 
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данной группе людей. Профилирование лежит в основе актов манипу-
ляции в медийном и политическом дискурсе для манипуляции обще-
ственным мнением. При этом важные детали и контексты остаются за 
рамками обсуждения, что приводит к однобокому восприятию и иска-
женным выводам. Например, в политической риторике утверждения 
вроде “Illegal immigrants are taking our jobs” акцентируют внимание на 
экономическом аспекте миграции, игнорируя при этом положитель-
ные аспекты данного процесса и другие области, такие как культура, 
экономика, строительство и т. д. Подобное профилирование формиру-
ет у аудитории однозначно негативное отношение к мигрантам, спо-
собствуя усилению ксенофобии и социальной напряженности. Кроме 
того, профилирование может быть использовано для усиления эмоци-
онального воздействия и формирования сильных эмоциональных ре-
акций. В рекламе часто акцентируется внимание на определенных ас-
пектах продукта, которые могут вызвать положительные ассоциации и 
желания. Например, рекламные кампании дорогих автомобилей могут 
акцентировать внимание на статусе и престижности владения автомо-
билем, создавая у потребителей желание приобрести его не столько из-
за функциональных характеристик, сколько из-за стремления к соци-
альному признанию и уважению. 

Фрейминг устанавливает концептуальную рамку для интерпрета-
ции информации. Механизм фрейминга активизируется праймом-
стимулом, который формирует концептуальный базис для восприятия 
и интерпретации информации. Например, в предложении “The com-
pany is undergoing a period of right-sizing to improve efficiency” прайм 
‘right-sizing’ активизирует фрейм OPTIMIZATION, так как значение 
данного выражения подразумевает улучшение или оптимизацию. Од-
нако термин ‘right-sizing’ на самом деле означает сокращение штата 
или увольнение сотрудников, что обычно воспринимается негативно. 
Здесь налицо пример псевдоэвфемизации, которая часто используется 
с манипулятивной целью, отличаясь от настоящих эвфемизмов. Псев-
доэвфемизация активно применяется в медиадискурсе, изменяя рамки 
интерпретации, как, например, в следующих примерах: strategic misrep-
resentation — ‘intentional lying or deception for strategic gain’; downsizing — 
‘mass layoffs and terminations’ и многие другие. 

Скриптизация создает представление о последовательности дей-
ствий или событий и возможных причинно-следственных связях между 
ними. Например, утверждение “The introduction of self-driving cars will 
revolutionize urban transportation” потенциально может активизировать 
скрипт ‘автоматизация — снижение потребности в водителях — потеря 
рабочих мест — социальные и экономические последствия’. Этот 
скрипт формируется на основе ранее полученной информации и ме-
дийного дискурса о технологиях автоматизации, внедрении новых си-
стем на основе искусственного интеллекта. Как и в случае с фреймин-
гом, скриптизация запускается праймом-стимулом, который в значи-
тельной степени определяет характер восприятия и интерпретации. 



ëÎÓ‚Ó.ðÛ: ·‡ÎÚËÈÒÍËÈ ‡ÍˆÂÌÚ. 2025. í. 16, № 1  

32 

Стоит отметить, что процесс формирования скриптов варьируется в 
зависимости от личного опыта и знаний экспериенсера. Скрипты, ко-
торые формируются на основе ограниченного знания, могут быть 
упрощенными и не отражать сложность реальных ситуаций. В данном 
случае скриптизация может привести к поверхностным выводам и 
ошибочным представлениям. Кроме того, скрипты, основанные на 
ограниченных или искаженных данных, рискуют стать основой для 
распространения дезинформации и стереотипов. Например, при об-
суждении вопросов миграции ограниченная концептуальная инфор-
мация о социально-экономических факторах, связанных с миграцией, 
может активизировать негативный скрипт, ассоциирующий миграци-
онные потоки исключительно с увеличением преступности и снижени-
ем экономической стабильности. Праймы-стимулы, запускающие 
скриптизацию, могут формировать и закреплять стереотипные и 
упрощенные представления, что подчеркивает важность критического 
мышления и необходимость получения разнообразной и точной ин-
формации для формирования и активизации более объективных 
скриптов. 

Необходимо отметить, что вышеперечисленные типы динамиче-
ского концептуального проецирования могут протекать как изолиро-
ванно, так и комбинированно. Типичным примером комбинации раз-
личных типов проецирования для оказания манипулятивного воздей-
ствия на коллективного экспериенсера могут служить избирательные 
кампании Дональда Трампа во время президентских выборов в США — 
“Make America Great” (2016) и “Make America Great Again” (2024). Мас-
штабная медийная кампания активно формировала фрейм возрожде-
ния Америки, используя профилирование экономических и социаль-
ных проблем, а также акцентируя внимание на вопросах миграции и 
потери рабочих мест. Праймы-стимулы “make great”, “build the wall”, 
“great again” выступают триггером соответствующей эмоциональной 
реакции — желания возродить былое величие (активизируя при этом 
инферентный вывод о неэффективности предшественника, а также о 
собственной эффективности во время президентского срока), желания 
защитить границы страны и сохранить рабочие места для граждан. 
При этом активно использовались метафоры, ассоциировавшие неле-
гальных иммигрантов с угрозой безопасности и благополучию амери-
канцев, что, вне всякого сомнения, усиливало их негативное восприя-
тие и способствовало принятию соответствующих решений на выборах. 
Интересно, что данные праймы после проведения кампании стали ак-
тивно использоваться в других видах дискурса, например: “Hey Google, 
let’s make humanity great again”; “Hey, friends, can we not make Facebook1 
great again”; “Let’s make our planet great again”; “We can make the Web 
great again” (NOW). 

                                                                 
1 Социальная сеть Facebook принадлежит компании Meta, которая в РФ призна-
на экстремистской. 
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Таким образом, представляется возможным говорить о полидомен-
ности процессов концептуального проецирования и их комплексном, 
комбинированном характере. Полидоменное проецирование пред-
ставляет собой когнитивный процесс, при котором элементы инфор-
мации из множественных концептуальных доменов переносятся в но-
вый когнитивный контекст, задействуя при этом различные когнитив-
ные механизмы, такие как аналогия, атрибуция, фрейминг, скриптиза-
ция, профилирование, метафоризация и эмоционализация, работаю-
щие как отдельно, так и в комбинации. Именно полидоменность про-
ецирования делает возможной реализацию установок агенса манипу-
лятивного воздействия, а также оказывая влияние на восприятие, эмо-
ции и установки экспериенсера. Полидоменное проецирование позво-
ляет манипуляторам создавать многоуровневые нарративы, которые 
сложно распознать и противостоять, так как они воздействуют на раз-
личные аспекты восприятия и интерпретации информации. 

Полидоменный характер концептуального проецирования создает 
основу для сбоя концептуальных проекций, что ведет к нарушению 
когнитивного баланса и возникновению концептуальной дезориента-
ции. В отличие от когнитивного диссонанса данный процесс протекает 
неосознанно. Сбой концептуальных проекций затрагивает процесс 
восприятия и интерпретации новой информации, которая не вписыва-
ется в уже сформированные ментальные схемы. Именно сбой концеп-
туальных проекций лежит в основе аксиологического разлома (состоя-
ния, в котором разрушаются традиционные ценностные ориентиры) и 
формирования «серой зоны» референции ‘ни правда — ни ложь’, что, в 
свою очередь, приводит к состоянию неопределенности и амбивалент-
ности, ослабляет способность к критическому мышлению и делает ин-
дивидуума более восприимчивым к манипуляции. 

Манипулятивное воздействие в медиадискурсе представляет собой 
сложный феномен, в основе которого лежат определенные концепту-
альные процессы и когнитивные механизмы, что и делает манипуля-
тивное воздействие возможным и во многих случаях эффективным. 
С развитием технологий стратегии и приемы манипуляции становятся 
все более изощренными и персонализированными, что требует понима-
ния и изучения механизмов их реализации, а также развития критиче-
ского мышления для эффективного противодействия манипуляциям. 

Проведенное исследование позволило выделить несколько типов 
концептуального проецирования и когнитивных механизмов, обеспе-
чивающих реализацию манипуляции. Концептуальное проецирование 
в манипулятивном акте характеризуется такими свойствами, как им-
плицитность, динамичность, полидоменность и флюидность. Рассмот-
рены концептуальные процессы фрейминга, скриптизации, профили-
рования, метафоризации и эмоционализации, которые могут функци-
онировать изолированно или, чаще, в комбинации друг с другом. Кон-
цептуальное проецирование при манипуляции играет ключевую роль 
в перестройке концептуальной системы коллективного или индивиду-
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ального экспериенсера, изменяя, формируя и закрепляя требуемые 
паттерны интерпретации событий и явлений. Динамический характер 
и полидоменность процессов концептуального проецирования в ме-
диадискурсе создает сложные манипулятивные конструкты. Таким об-
разом, требуется дальнейшее выявление и изучение стратегий и когни-
тивных моделей противодействия манипуляции. 
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The formation and operation of the global information environment, along with the 

increased speed of information dissemination driven by advances in information technologies, 
present a significant challenge to modern society. This acceleration leads to excessive 
cognitive load, which diminishes the ability to critically evaluate and analyse received 
information. This article explores the conceptual processes that underpin manipulative 
influences within media discourse. Through a conceptual analysis of contemporary English-
language media, using the News on the Web corpus, the study identifies and describes key 
types of conceptual transfers that serve as the foundation of manipulative acts. The cognitive 
mechanisms of analogy, metaphorization, emotionalization, profiling, attribution, framing, 
scripting, and their numerous combinations form the basis of manipulation in modern 
English-language media texts. These processes are characterized by dynamism and 
polydomain interaction, making their identification and analysis even more complex. The 
dynamic nature of conceptual transfers is driven by the functioning of the experiencer's 
conceptual system, which continuously processes sensory data at pre-conceptual, conceptual, 
and category levels. Polydomain transfers enable agents of a manipulative act to craft layered 
conceptual narratives that target various levels of perception and interpretation, thus making 
manipulative effects more difficult to detect. The study of conceptual transfer in relation to 
manipulation is particularly crucial in the context of the global information environment, 
where media serves as the primary channel for the dissemination of news and opinions. A 
deeper understanding of the cognitive and linguistic aspects of this process is vital for 
developing strategies to counteract manipulative practices. This research provides an in-depth 
analysis of various forms of manipulation and proposes new approaches for investigating 
their impact on both the collective and individual experiencer. 
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