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Технологии искусственного интеллекта (ИИ) в гостиничной индустрии помога-

ют при разработке бренда гостиницы. Цель исследования — изучение возможностей 
ИИ в индустрии гостеприимства на примере гостиничного сектора услуг. В работе 
был использован чат-бот с генеративным ИИ (ChatGPT 4, YandexGPT 2) по ряду за-
данных параметров для моделирования бренда гостиниц на примере двух историче-
ских районов Калининграда. Установлено, что архитектурный стиль зданий и эскизы 
гостиниц, согласованные с общей концепцией постройки исторических локаций, были 
сгенерированы ИИ в большей степени корректно и могли бы вписаться в архитектур-
ный облик современного Калининграда. Подобранные ИИ примеры названий гостиниц 
также не противоречат заданному описанию района города, при этом были учтены 
исторические особенности. В качестве слабых сторон предложений ИИ следует от-
метить недостаточный учет географических характеристик выбранной местности 
и градостроительных ограничений. В статье даны рекомендации по формированию 
запросов к ИИ для получения корректных результатов при проектировании гости-
ниц. Отмечен высокий потенциал ИИ в развитии индустрии гостеприимства. 
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Введение 

 
Брендинг города — это процесс поиска уникальности, он помогает 

конкурировать на рынке, получать заинтересованность со стороны 
партнеров, инвесторов, туристов при условии, что бренд имеет объек-

                                                                 
© Кропинова Е. Г., Казимирченко В. С., 2025 

 



Экономическая, социальная, политическая и рекреационная география  

 

6 6

тивную и положительную окраску. Гостиницы как отражение брен-
динга города играют важную роль в индустрии гостеприимства, предо-
ставляя удобное и комфортное жилье для гостей, локацию для прове-
дения деловых встреч, переговоров, конференций или симпозиумов. 
Соответственно, правильно подобранное название гостиницы, отра-
жающее уникальность, своеобразие, колорит города, — актуальный и 
эффективный инструмент привлечения туристов, инвестиций, изме-
нения характера информационно-коммуникативного взаимодействия 
[2; 3]. 

Создание уникального бренда гостиниц под стиль города или 
определенного района — новое и актуальное направление, поскольку в 
прошлом гостиницы обычно не рассматривались как объект, характе-
ризующий уникальность места. Развитие глобализации, необходимость 
привлечения туристов, финансовых вложений, конкуренция между 
гостиницами разных городов определяет важность создания уникаль-
ного городского бренда для многих средств размещения [12]. 

Инновационное направление в различных областях жизни и эко-
номики — использование искусственного интеллекта (ИИ), позволяю-
щего на основе баз данных решить конкретную задачу в определенной 
сфере деятельности. Благодаря развитию технологий искусственного 
интеллекта гостиничная индустрия также претерпевает значительные 
изменения, которые касаются работы отелей, обслуживания гостей и 
принятия стратегических решений. 

Калининград — один из наиболее привлекательных для туристов 
городов России. В настоящее время располагает достаточно большим 
разнообразием гостиниц с различным уровнем сервиса. По официаль-
ным данным [13], по состоянию на 1 сентября 2024 г. в регионе функ-
ционируют 282 гостиницы и иных средств размещения, прошедших 
классификацию, с общим номерным фондом в 8099 номеров. За по-
следние два года Калининградская область и Калининград входят в топ 
рейтингов наиболее популярных туристических дестинаций, соответ-
ственно, растет количество ночей размещения в гостиницах, хостелах, 
апарт-отелях [11]. В 2023 г. регион посетили 2030 тыс. туристов. По про-
гнозу турпоток 2024 г. будет на 10 % больше [5; 6]. 

Увеличивающийся с каждым годом поток туристов в Калининград 
определяет интенсивное развитие гостиничного бизнеса, что способ-
ствует открытию новых гостиниц, возникновению конкуренции и по-
вышению уровня гостиничных услуг. Одним из трендов стало исполь-
зование такого формата, как индивидуальные средства размещения 
(апартаменты), количество которых в регионе, по оценкам экспертов, 
составляет около 9 тыс. единиц. Именно они, на наш взгляд, являются 
основными конкурентами коллективным средствам размещения. Сле-
довательно, поиск и развитие успешного бренда гостиницы создаст у 
гостей города первое положительное впечатление и приведет к даль-
нейшей популяризации как конкретной гостиницы, так и всего города 
в целом. Следует также отметить, что оригинальная архитектура зда-
ния гостиницы и ее стильный интерьер — один из важных факторов 
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сохранения гостиниц как средств размещения и их конкурентоспособ-
ности по сравнению с апартаментами и, особенно, нелегальными («се-
рыми») средствами размещения. 

Цель работы — изучение возможности использования искусствен-
ного интеллекта при разработке проекта брендирования гостиницы на 
примере Калининграда. 

 
Материалы и методы 

 
Методика исследования опирается на современные достижения 

цифровизации и ИТ-технологий, в том числе нейросети. Материалом 
для исследований послужил чат-бот с генеративным искусственным 
интеллектом (ChatGPT 4, YandexGPT 2), для которого была составлена 
цепочка заданий по моделированию бренда гостиницы в Калинингра-
де по следующим параметрам: район города (было задано привести 
описание исторических районов города Калининграда — Амалиенау и 
острова Канта), стиль фасада здания, номерной фонд, этажность, инте-
рьеры гостиничных номеров, предлагаемые гостям услуги. Было задано 
сгенерировать изображения с возможным внешним видом гостиницы и 
предложить названия. 

Нами был проведен анализ реальных ожиданий отельера и потре-
бителей к проекту новых гостиниц, созданных алгоритмами искус-
ственного интеллекта. Анализ ожиданий отельеров был проведен по 
перечню критериев, отраженных в реализованных проектах гостиниц, 
ожиданий потребителей — на основании комментариев пользователей 
социальных сетей и видеосервисов в сети Интернет. 

Ожидания потребителя от отеля в районе острова Канта скорее мо-
гут ассоциироваться с историческим прошлым Калининграда, связан-
ным с Восточной Пруссией и Германией. Так как остров был центром 
Кёнигсберга в прошлом, соответственно, район вызывает ассоциации с 
богатством, роскошью, элегантностью, императорским стилем архитек-
туры. У посетителей складывается впечатление о наличии в гостинице 
комфортных номеров с роскошными интерьерами, декорациями и 
первоклассным сервисом. Отельер с грамотным и детальным подходом 
при проектировании гостиницы в районе острова Канта будет также 
учитывать вышеописанные детали и особенности. 

Амалиенау относится к престижному району современного Кали-
нинграда с хорошо сохранившейся немецкой застройкой. У потребите-
лей, которые предпочитают останавливаться в гостинице в данном 
районе, ассоциации, вероятнее всего, будут связаны с культурным цен-
тром города. Соответственно, гостиница будет отличаться высоким 
уровнем комфорта, роскошью в интерьере и соответствующим обслу-
живанием. 

 
Российский и зарубежный опыт использования ИИ 

 
Применение современных цифровых технологий уже прочно во-

шло в практику туристической и музейной работы. Несмотря на то что 
специалисты этих сфер социокультурной деятельности активно ис-
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пользуют ИИ и современных туристов уже сложно удивить VR (вирту-
альная реальность) — и даже AR (дополненная реальность) — техноло-
гиями, проводимые исследования показывают, что это направление все 
еще имеет перспективы для роста. Так, проведенные международной 
группой ученых (из Венгрии, Китая и Марокко) интервью с фокус-
группой и опрос с участием 243 респондентов позволили реально оце-
нить восприимчивость людей к виртуальному туризму. Участники от-
ветили на вопросы об их привычках путешествий и восприятии вирту-
ального туризма. Анализ данных выявил опасения, связанные с техно-
логическими аспектами виртуального туризма: более 20 % респонден-
тов были совершенно не знакомы с VR и только 17 % использовали эту 
технологию. Большая часть, почти 40 %, не знала о применении VR в 
туристической отрасли, и только 11,2 % имели личный опыт работы с 
ней. В то же время шкала Лайкерта показала, что респонденты призна-
ли преимущества виртуального туризма по сравнению с традицион-
ными путешествиями, но выразили скептицизм в отношении техноло-
гических достижений. В целом большинство респондентов проявили 
любопытство и готовность исследовать виртуальный туризм [18]. 

Применение искусственного интеллекта в сфере туризма — отно-
сительно новое явление. Вместе с тем даже обобщенные данные о воз-
можностях ИИ в науке говорят, что ИИ во много раз способен повысить 
эффективность при работе с большими данными. Как отмечено в ра-
боте 2018 г. «Наука о данных: большие данные, машинное обучение и 
искусственный интеллект», «быстрый поиск на PubMed.gov для каждо-
го из терминов, которые использовались для описания какого-либо ас-
пекта науки о данных, превысил 10 000 результатов на термин, а ИИ 
выдал 74 250 результатов» [15]. 

Уже начинают появляться зарубежные и российские работы, по-
священные использованию ИИ для изучения процессов, происходящих 
в сфере туризма и гостеприимства. Например, итальянские ученые 
провели исследование, направленное на разработку сложной модели 
искусственной нейронной сети, для ответа на исследовательский во-
прос о том, как прогнозировать входящий туристический поток в реги-
оне Апулия в зависимости от неоднородности туристических предло-
жений, присутствующих на территории [16]. Ученые из Турции пред-
ложили использовать искусственную нейронную сеть (ИНС) для клас-
сификации объектов Всемирного наследия ЮНЕСКО с применением 
широкого набора данных, который включает входные переменные, та-
кие как название, дата внесения, долгота, широта, регион и штат, а 
также выходные переменные, указывающие на культурные, природные 
и смешанные категории объектов Всемирного наследия [14]. 

В работе [19] нашел отражение новаторский подход к содействию 
инклюзивным интеллектуальным туристическим направлениям путем 
интеграции генеративного искусственного интеллекта (Gen AI) с обра-
боткой естественного языка (NLP) и Интернета вещей (IoT) в интеллек-
туальную платформу, которая поддерживает принятие туристических 
решений и планирование поездок в интеллектуальных туристических 
направлениях. 
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К настоящему времени феномен использования ИИ в сфере гости-
ничного планирования и дизайна практически не изучен, исследова-
ния в основном посвящены анализу применения ИИ во внутреннем и 
внешнем управлении гостиничного предприятия. Вместе с тем китай-
ские исследователи Д. Ли, П. Ду и Х. Хе (Dan Li, Pengju Du, Haizhen He) 
верно отметили, что «развитие интеллектуального туризма отвечает 
потребностям развития городской информатизации. На основе город-
ской модернизации функции города были еще больше расширены и 
сублимированы посредством нового поколения информационных тех-
нологий. Развитие интеллектуального туризма подразумевает ком-
плексную эксплуатацию различных систем. При применении интел-
лектуальных технологий к туристическим достопримечательностям и 
связанным с ними услугам сфера применения должна быть своевре-
менно расширена, а режим экономического развития должен быть 
адаптивно изменен, способствуя развитию информатизации в город-
ских общественных службах, социальном управлении и т. д.» [17]. 
Можно найти подтверждение данной позиции и в работах российских 
ученых и экспертов. Так, в [9] показано, что методы интеллектуального 
анализа позволяют предприятиям индустрии туризма и гостеприим-
ства применять автоматизированные системы управления, где сотруд-
ники могут предположить будущие условия развития через собранные 
данные и анализ клиентского опыта. Использование технологий ма-
шинного обучения даст возможность оценить и улучшить качество об-
служивания. Появляется возможность поиска информации по кон-
кретному пункту назначения, бронирования через онлайн-системы с 
предварительно подобранными предложениями на основе предпочте-
ний туриста, сравнения конкурирующих отелей, анализа отзывов и 
распознавания их подлинности, поиска подходящих средств размеще-
ния по фотографиям, автоматизации внутренних бизнес-процессов в 
гостиничной сфере. 

По результатам анализа трансформации инновационных техноло-
гий искусственного интеллекта для его применения в гостиничном 
бизнесе исследователи Н. Б. Кущева, В. И. Терехова [8] пришли к выво-
ду, что руководители гостиничного бизнеса положительно рассматри-
вают возможность использования технологий ИИ. Наиболее часто в де-
ятельности гостиниц используются такие технологии ИИ, как анализ 
статистических данных, чат-боты, создание автоматизированных отче-
тов, оперативные и прогностические анализаторы. Интегрируя искус-
ственный интеллект, гостиницы также имеют возможность повысить 
положительную осведомленность о бренде и лояльность клиентов, что 
должно привести их к ощутимой финансовой прибыли. 

В статье [4] анализируются преимущество и недостатки примене-
ния искусственного интеллекта в международном гостиничном секто-
ре. Использование ИИ оптимизирует работу гостиничного бизнеса, 
сокращает операционные расходы, обеспечивает доступность техноло-
гий для обычного потребителя. Во внутренней среде гостиницы ИИ 
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применяется в управлении репутацией гостиницы (Hotel Reputation 
Management), управлении выручкой/доходами гостиницы (Hotel Reve-
nue Management), рекрутинге. Гостиничные предприятия будут иметь 
возможность прогнозировать спрос на гостиничные услуги и модели-
ровать шаблоны потребительского поведения. Исследователи приходят 
к заключению, что наиболее оптимальный вариант — это использова-
ние ИИ в сочетании с человеческим ресурсом. 

В государственной программе «Цифровая экономика России» [10] 
использование ИИ для городского планирования не предусмотрено. 
В основном ИИ представлен системой «Умный город», что предполага-
ет автоматизацию процессов управления коммунальными сервисами 
городского хозяйства. 

За рубежом это направление также рассмотрено в незначительном 
количестве работ. Например, в работе [20] указывается, что за послед-
ние десятилетия в городском планировании используются разнообраз-
ные передовые методы анализа: географические информационные си-
стемы (ГИС), системы управления базами данных (СУБД), системы 
поддержки принятия решений (DSS), системы поддержки планирова-
ния (PSS) и экспертные системы (ES). Эти технологии изменили не 
только городское планирование, но и потребительские товары и услу-
ги. Такие компании, как Baidu, Amazon, Netflix и Google применяют ИИ 
для анализа поведения и характеристик потребителей, оптимизации 
цепочек поставок и логистики. Доступность данных, увеличение скоро-
сти обработки и развитие приложений, связанных с планированием, 
создают благоприятные условия для внедрения этих технологий. Не-
смотря на расширение исследований в этой области, результаты пока 
мало используются профессиональными планировщиками. 

 
Результаты и обсуждение 

 
Нами были проанализированы данные, полученные с чат-бота с ге-

неративным искусственным интеллектом, для которого была составле-
на цепочка заданий по моделированию бренда гостиниц в двух исто-
рических районах Калининграда. 

Результаты описания исторических районов Амалиенау и острова 
Канта, выполненные ИИ, приведены ниже. 

Район Амалиенау. «Район Амалиенау, расположенный в Калинин-
граде, — один из самых живописных и исторически значимых мест го-
рода. Этот район представляет собой уникальный образец архитекту-
ры начала XX в., он был построен для состоятельных жителей Кёниг-
сберга. Амалиенау был основан в 1907 г. по инициативе обер-бурго-
мистра города Людвига Хольмана и назван в честь его жены Амалиен-
хофом, что означает «двор Амали». Район был разработан по проекту 
известного архитектора Фридриха Хайтманна, который стремился со-
здать здесь гармоничное сочетание природы и архитектуры. Главная 
особенность Амалиенау — его уникальные виллы, созданные в стиле 
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модерна и югендстиля. Виллы расположены вдоль узких улочек, каж-
дая из которых имеет свой неповторимый облик и характер. Многие из 
них были построены для богатых семей кёнигсбергской буржуазии и 
сегодня являются памятниками архитектуры и истории. В Амалиенау 
также можно найти множество парков и скверов, которые были созда-
ны для отдыха горожан и сохранения природы». 

Район острова Канта. «Остров Канта — это исторический центр Ка-
лининграда, расположенный на реке Преголе. Он назван в честь вели-
кого немецкого философа Иммануила Канта, который родился и жил в 
Кёнигсберге (старое название Калининграда). Остров Канта — одна из 
главных достопримечательностей Калининграда, которая привлекает 
множество туристов со всего мира. Здесь можно историческое здание 
Кафедрального собора. Кафедральный собор — это главный символ 
острова Канта. Он был построен в XIV в. и является одним из древней-
ших зданий Калининграда. Внутри собора можно увидеть множество 
интересных экспонатов: статуи святых, картины и прочие предметы 
искусства. 

Предполагаемые гостиницы, сгенерированные ИИ по заданным 
параметрам и описанные от имени ИИ, представлены ниже». 

Гостиницы в районе Амалиенау. «Гостиницы в районе Амалиенау в 
Калининграде, вероятно, отражают уникальный архитектурный стиль 
этого района. С учетом исторической значимости и привлекательности 
Амалиенау гостиницы здесь, скорее всего, сочетают в себе элегантность 
и изысканность. Я представляю, что гостиницы в этом районе могут 
иметь фасады, выполненные в стиле модерна или барокко, чтобы соот-
ветствовать общей атмосфере Амалиенау. Они могут быть украшены 
изящными линиями, орнаментами и деталями, которые характерны 
для этих архитектурных стилей... 

Внутри гостиницы, я вижу, что интерьер будет сочетать в себе клас-
сические и современные элементы. Возможно использование дерева, 
мрамора и других натуральных материалов, чтобы создать роскошную 
и уютную атмосферу. Мебель и декор могут быть стильными и эле-
гантными, отражая историческое наследие и культуру этого района. 

Гостиницы в районе Амалиенау, вероятно, демонстрируют высокий 
уровень сервиса и комфорта для своих гостей. Они могут предлагать раз-
личные удобства, такие как рестораны, спа-салоны, фитнес-центры и 
конференц-залы, чтобы удовлетворить потребности различных гостей. 

В целом стиль гостиниц в районе Амалиенау, на мой взгляд, будет 
сочетать в себе элегантность, роскошь и уникальность, чтобы подчерк-
нуть прекрасную атмосферу этого исторического района в Калинин-
граде». 

Искусственный интеллект учитывает высотность застройки района 
и поэтому видит гостиницу в районе Амалиенау высотой от 3 до 5 эта-
жей. Также он видит такую гостиницу с номерной фондом около 50 но-
меров. 

По вышеприведенному описанию, выполненному ИИ, были смоде-
лированы изображения гостиниц (рис. 1). 
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Рис. 1. Смоделированные ИИ гостиницы в районе Амалиенау в Калининграде 
 
Гостиница в районе острова Канта. «Гостиница рядом с островом 

Канта в Калининграде представляет собой элегантное и современное 
здание, сочетающее в себе уникальные элементы исторического насле-
дия и современного дизайна. 

Фасад гостиницы выполнен в классическом стиле, с применением 
камня и дерева, что придает зданию изысканность и шарм. Внутри гос-
тиницы преобладает современный интерьер с использованием светлых 
оттенков и стильных акцентов. 

Лобби гостиницы отличается простором и уютом. Здесь можно 
увидеть стильные мебельные композиции, изысканные декоративные 
элементы и произведения искусства, которые создают атмосферу рос-
коши и комфорта. 

Номера гостиницы оформлены с привлекательным дизайном, соче-
тающим современные удобства и элементы классического стиля. Ком-
наты оборудованы современной мебелью, качественным постельным 
бельем и техническими устройствами, чтобы обеспечить максималь-
ный комфорт для гостей. 

Рестораны и бары гостиницы предлагают изысканное меню, вклю-
чающее блюда местной и международной кухни. Интерьеры рестора-
нов отражают элегантность и стиль гостиницы, создавая атмосферу 
расслабленности и удовольствия. 

Гостиница на острове Канта также предлагает различные услуги 
для своих гостей, включая спа-салон, фитнес-центр и конференц-залы, 
оборудованные современной техникой для проведения деловых меро-
приятий. 

В целом стиль гостиницы на острове Канта в Калининграде можно 
охарактеризовать как элегантный, современный и роскошный, сочета-
ющий в себе элементы истории и современности. Это место, где гости 
могут насладиться комфортом и красотой в уникальной атмосфере 
острова Канта». 
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Смоделированная картинка гостиниц в районе острова Канта пред-
ставлена на рисунке 2. 

 

      
 

Рис. 2. Смоделированные ИИ гостиницы в районе острова Канта  
в Калининграде 

 
ИИ также представил несколько вариантов названий гостиниц. Гос-

тиницу в районе Амалиенау было предложено назвать «Амалиенау», 
«Парк Хотель», «Амалиенаум», «Амалиенаус»; гостиницу в районе ост-
рова Канта — «Кантиана», «У Канта», «Философ», «Старый Кёниг-
сберг». 

 
Выводы 

 
Таким образом, проведенное исследование показало, что использо-

вание ИИ возможно не только с целью анализа больших данных, со-
здания новых туристических продуктов и в качестве виртуального по-
мощника при планировании и реализации путешествий, но и для со-
здания новых объектов индустрии туризма и гостеприимства. В нашем 
случае это было выполнено для гостиничного сектора. 

Описание районов Амалиенау и острова Канта в Калининграде, 
выполненное искусственным интеллектом, в большой степени совпада-
ет с достоверной исторической информацией [1; 7]. Вместе с тем по ре-
зультатам проектирования можно выделить как положительные, так и 
отрицательные стороны использования ИИ. 

Изложение по проектируемым ИИ гостиницам во многом согласу-
ется с ожиданиями отельера и потребителя в части ассоциаций с исто-
рическим прошлым региона, определенным архитектурным стилем 
здания и интерьером, предлагаемым сервисом. 

Из плюсов можно выделить хорошо подобранный ИИ архитектур-
ный стиль зданий гостиниц в соответствии с заявленным местоположе-
нием. Довольно детально описываются фасад здания, интерьеры гос-
тиничных номеров, предлагаемые гостям услуги. Например, для райо-
на Амалиенау ИИ учел, что в прошлом там располагались элитные 
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виллы и дома, поэтому он предложил сделать мебель в гостинице и де-
кор «стильными и элегантными» для отражения исторического насле-
дия и культуры данного района. Гостиница на острове Канта, напро-
тив, была представлена ИИ как смешение современного и историче-
ского стилей. 

Предлагаемые эскизы проектируемых гостиниц также согласуются 
с общей концепцией постройки рассматриваемых исторических райо-
нов Калининграда. 

Несмотря на достаточно подробное и практически применимое 
описание гостиниц, созданное ИИ, ряд поставленных задач был вы-
полнен некорректно. Например, ИИ не смог сформировать номерной 
фонд гостиниц согласно заявленной этажности и эргономике про-
странства. Предложенная ИИ этажность не соответствует сложившейся 
исторической застройке, не учтен и ландшафт территории: откуда-то 
появилась река и в то же время по непонятной причине не нашла от-
ражение в изображении концепция «город-сада» — идея, заложенная в 
основу проектирования исторического района Амалиенау и нашедшая 
широкое отражение в сети Интернет. Предлагаемый номерной фонд 
был стандартным — 50 и более комнат. Относительно выбранных ИИ 
названий гостиниц также можно сделать вывод, что при выборе были 
учтены только особенность месторасположения и отдельные историче-
ские факты, поэтому без предварительного обучения ИИ проектиро-
вание гостиницы на малоизвестной местности представляет опреде-
ленные трудности. 

Для получения более корректных, релевантных результатов следует 
пересмотреть подход к работе с ИИ: сформулировать четкое описание 
предмета с уточнением параметров запроса, а также их количественные 
характеристики. Например, конкретно указывать этажность будущей 
гостиницы в контексте с географическими и архитектурными особен-
ностями. В предварительном запросе следует ограничить область поис-
ка результата искусственным интеллектом. В частности, при запросе к 
ИИ спроектировать гостиницу в конкретном районе следует ограни-
чить область поиска результатов: «для увеличения туристического по-
тока в районе Калининграда (указать конкретный район города), «обо-
значить ограничение по количеству номеров с учетом транспортной 
доступности и загруженности улиц». Необходимо также задавать стиль 
и формат текста. 

Выявленные недостатки позволяют дать рекомендации по доработ-
ке программного обеспечения, но также дают представление о возмож-
ностях ИИ, а значит, и о потребностях в дальнейшем совершенствова-
нии технологий для более эффективного развития сферы туризма и 
оптимизации пространственного планирования туристических терри-
торий. 

В заключение можно отметить, что использование ИИ в туризме 
имеет потенциал для улучшения качества услуг в сфере гостеприим-
ства, повышения удовлетворенности клиентов, экономии времени при 
принятии инвестиционных решений. 
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Artificial intelligence (AI) technologies are increasingly contributing to hotel branding 

initiatives within the hospitality industry. This study investigates the potential applications 
of AI in the hospitality sector, using the hotel services industry as a case study. A generative 
AI chatbot (ChatGPT 4, YandexGPT 2) was employed to model hotel branding based on a set 
of predefined parameters, focusing on two historic districts of Kaliningrad. The results indi-
cate that the architectural styles and hotel designs generated by AI largely aligned with the 
intended concepts of the historic sites and could be successfully integrated into the contempo-
rary architectural landscape of Kaliningrad. Additionally, the hotel names proposed by AI 
were consistent with the descriptions of the districts and took into account historical charac-
teristics. However, identified limitations included insufficient consideration of the geographic 
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features and urban planning restrictions of the selected areas. The article offers recommenda-
tions for crafting effective AI prompts to obtain more accurate results in hotel design and 
highlights the significant potential of AI technologies to advance the hospitality industry. 
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